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O funkcjach semiotycznych znaku towarowego (marki)

Pojecia znaku towarowego oraz marki sa pojeciami z zakresu ekonomii (a do-
ktadniej marketingu) oraz prawa. Terminy ,,znak towarowy” i ,,marka” sa przez nie-
ktoérych teoretykéw marketingu traktowane jako synonimy — przez innych jako na-
Zwy przeciwne. Jeszcze inni uwazaja, ze termin ,,znak towarowy” jest nadrzedny
wzgledem terminu ,,marka”. Znakowi towarowemu i marce po$wigcono wiele prac
naukowych ze wspomnianych dziedzin, jednak uczeni nie sa zgodni co do tego,
czym jest znak towarowy i jakie sa jego funkcje. W niniejszym artykule przedstawi-
my analiz¢ znaku towarowego nie z punktu widzenia ekonomisty czy prawnika, ale
z punktu widzenia semiotyka — przedstawiciela nauki, ktéra ma za swoj przedmiot
znaki wszelkiego rodzaju, bedzie to zatem praca z dziedziny semiotyki marketingu.
Po pierwsze, zaproponujemy definicj¢ znaku towarowego, uwzgledniajaca istniejace
definicje projektujace. Po drugie, rozwazymy status ontyczny znaku towarowego. Po
trzecie, zbadamy, jakie funkcje semiotyczne petni znak towarowy (marka), m.in. to,
czy mozna w wypadku tego typu znaku méwi¢ o desygnowaniu, denotowaniu i ko-
notowaniu. Po czwarte, przedstawimy argumenty na rzecz tezy, ze znak towarowy
w pewnym kontekscie (tzn. umieszczony na towarze) jest performatywem.

O ile nie ma watpliwosci, ze znak towarowy jest pewnego rodzaju znakiem, o tyle
mozna mie¢ watpliwosci co do tego, czy marka jest znakiem, jako ze termin ,,marka”
wystepuje chociazby w takich kontekstach jak ,.sita marki”, ,jako§¢ marki”, ,zarza-
dzanie marka”. Czy jednak mozna zarzadza¢ znakami, czy znaki maja site i jako$¢?

1. DEFINICJA ZNAKU TOWAROWEGO I MARKI

W ustawie Prawo wlasnosci przemystowej czytamy, ze
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znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie przedstawione graficznie lub dajace si¢ gra-
ficznie wyrazi¢ i ktore nadaje si¢ do odrdzniania na rynku towaréw jednego podmiotu gospo-
darczego od towardéw tego samego rodzaju innych przedsigbiorstw; znakiem towarowym moga
by¢ w szczegélnosci: wyraz, rysunek, ornament, przestrzenne formy, w tym formy towaru
i opakowania, a takze melodia lub inny sygnat dzwigkowy.'

Zgodnie z artykutem drugim Dyrektywy Rady Ministrow z dnia 21 grudnia 1988
roku o ujednoliceniu przepiséw prawa panstw cztonkowskich UE dotyczacego zna-
kéw towarowych (89/104/EEC):

znak towarowy moze sklada¢ si¢ z jakiegokolwiek oznaczenia, ktore moze by¢ przedstawione
w formie graficznej, w szczegolnosci w postaci stow, wliczajac w to nazwiska, wzory, litery,
cyfry, ksztalt towarow lub ich opakowan pod warunkiem, ze takie oznaczenia pozwalaja odroz-
ni¢ towary lub ushugi jednego przedsigbiorstwa od towarow lub ustug innego przedsigbiorstwa.

W obu powyzszych cytatach mowa jest o funkcji znaku towarowego — ma on
stuzy¢ odbiorcom do odréznienia na rynku towarow jednego podmiotu gospodarcze-
go od towarow tego samego rodzaju innego podmiotu gospodarczego, a zatem kta-
dzie si¢ tu nacisk na funkcj¢ dyferencjacyjna (czgsciej jednak juz w pracach ekono-
mistow marketingowcoéw w definicji marki mowa jest o dwoch funkcjach — identy-
fikacyjnej 1 dyferencjacyjnej). Zalozeniem powyzszej definicji znaku towarowego
jest to, ze istnieja co najmniej dwa podmioty gospodarcze (przedsigbiorstwa), ktore
produkuja towar lub $§wiadcza ushugi tego samego rodzaju. Zauwazmy jednak, ze
mozna moéwic¢ o znaku towarowym nawet wowczas, gdy owo zatozenie nie jest spet-
nione — np. wtedy, gdy jakas firma jest jedynym na $wiecie przedsigbiorstwem pro-
dukujacym jakis$ jedyny w swoim rodzaju towar lub $wiadczacym wyjatkowa ushuge.
W takim wypadku nie istnieja dwa przedsigbiorstwa oferujace towary lub ustugi jed-
nego rodzaju, a znak towarowy uzywany przez taka firmg stuzy do identyfikacji wy-
robow z przedsigbiorstwem go wytwarzajacym, ale nie do odrdznienia tych towarow
od towarow tego samego rodzaju innego producenta. Oczywiscie z czasem, jezeli
bedzie zwigkszalo si¢ zapotrzebowanie na dany produkt, rowniez inne przedsigbior-
stwa zaczng produkowacé towar takiego rodzaju i dopiero wtedy znak towarowy owej
firmy bedzie petit swoja zasadnicza funkcjg.

Przyjmijmy zatem nastgpujaca definicjg, ktora uwzglednia obie zasadnicze funk-
cje znaku towarowego — identyfikacyjna i dyferencjacyjna:

(Def.1) Znak towarowy to przedmiot wytworzony przez czlowieka w tym celu,
aby shuzyt do identyfikacji towaréw lub ushug danego przedsigbiorstwa
Iub do odr6znienia na rynku towaréow lub ustug jednego podmiotu go-
spodarczego od towarow lub ushug tego samego rodzaju innego pod-
miotu gospodarczego.

! Ustawa Prawo wlasnosci przemystowej, Dziennik Ustaw z 21 maja 2001 roku, nr 49, poz. 508.
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2. ZNAK TOWAROWY A NAZWA HANDLOWA

W Stowniku handlu zagranicznego Klemens Bialecki — autor hasta ,,znak towa-
rowy” — zwraca uwagg na konieczno$¢ odroznienia nazwy handlowej od marki
handlowej. Nazwa handlowa to ,,nazwa lub skrét nazwy przedsigbiorstwa wytwa-
rzajacego dany produkt lub przedsigbiorstwa zajmujacego si¢ jego dystrybucja”.?
Z kolei marka handlowa to wlasnie to, co w ustawie Prawo wlasnosci przemystowej
okreslane jest mianem znaku towarowego. Mozemy zatem uznaé, ze ,,znak towaro-
wy” w rozumieniu przytaczanej ustawy oraz ,,marka handlowa” to synonimy. Bardzo
czesto jednak w postaci marki wystgpuje nazwisko lub nazwa producenta albo skrét
jego nazwy. Czym zatem roznitaby si¢ nazwa handlowa od marki? Biatecki pisze:
,Nazwisko lub nazwa [producenta] staje si¢ marka, a niec nazwa handlowa wtedy,
kiedy sa one wpisane w odpowiednig figur¢ lub kiedy sa napisane w specyficznej
formie”.’ Rozwazmy to na przykladzie.

Nazwa ,,Kamis” jako utwor jezykowy, dla ktorego bez znaczenia jest to, jaka
czcionka jest napisany, to nazwa indywidualna przedsigbiorstwa dystrybuujacego
dany towar, nazwa handlowa. Mozna uznaé, ze to jest to, co z niektorych znakéw
towarowych daje si¢ wyabstrahowac i odtworzy¢ werbalnie. Natomiast znak, w kto-
rym nazwa Kamis pisana odpowiednim rodzajem czcionki w kolorze zoitym na zie-
lonym tle wpisana jest w z6lta elipsg, to znak towarowy, marka.

Podobnie jest np. z nazwa: ,,Polska Kasa Oszczgdnosci Bank Polski PKO BP” to
nazwa handlowa, natomiast ponizszy znaczek «wpisany w skarbonkey» to znak towa-
rowy.

(fJ PKO BANK POLSKI

A zatem, w wypadku znaku towarowego, czyli marki, istotny jest jego wyglad —
nawet jesli sktadnikiem znaku jest nazwa, to istotne sa jej wlasnosci wizulane, poza-
sygnitywne — to jaka czcionka, w jakim rozmiarze, w jakim kolorze jest napisana.
Stad wypowiedz o postaci np. ,, To jest przyprawa Kamis” jest skrotem wyrazenia:
,» 10 jest przyprawa produkowana/dystrybuowana przez firmg¢ Kamis” lub ,,To jest
przyprawa marki Kamis”, czyli ,,To jest przyprawa, ktdra opatrzona jest odpowiednim
znakiem towarowym, z ktorego mozna wyabstrahowa¢ nazw¢ handlowa ,,Kamis™”.
W rozumieniu marki przedstawionym wyzej, stowo ,,Kamis” w wypowiedzi: ,,To jest
przyprawa Kamis” nie jest znakiem towarowym (marka), gdyz w wypadku marki
istotny jest wyglad znaku, podczas gdy we wspomnianej wypowiedzi to, jak wyglada
stowo ,,Kamis”, jest nieistotne.

? Bialecki K., Dorosz A., Januszkiewicz W., Stownik handlu zagranicznego, Panstwowe Wy-
dawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 1993, s. 303.
3 Tamze, s. 303.
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3. FUNKCJE SEMIOTYCZNE ZNAKU TOWAROWEGO

Zastanéwmy si¢ teraz, jakie funkcje semiotyczne pelni marka, a jakie nazwa
handlowa w przedstawionym przez nas wyzej rozumieniu.

Ot6z nazwa handlowa to nazwa jednostkowa oznaczajaca przedsigbiorstwo pro-
dukujace dany towar lub $wiadczace dana ustuge i denotujaca — zgodnie z tradycyj-
na definicja denotacji* — zbiér jednoelementowy, do ktérego nalezy wiasnie owo
przedsigbiorstwo. Nazwa handlowa jest nazwa indywidualna, przyjmiemy, ze nie ma
ona konotacji, jakkolwiek nazwy przedsigbiorstw sa czgsto tworzone od nazw pro-
dukowanych towardéw.” Z kolei marka, czyli — jak przyjeliémy — znak handlowy,
z cala pewnoscia peini funkcjg¢ pragmatyczng — pozwala odbiorcy odréznié towar
jednego producenta od towaru innego producenta (funkcja dyferencjacyjna). Pro-
blematyczne jest jednak to, jakie funkcje semantyczne pelni marka. Otdz wydaje sig,
ze nalezy odrézni¢ dwa rodzaje kontekstu, w ktorym znak towarowy wystepuje.
Ot6z na szyldzie, bilbordzie lub w reklamie innego typu znak towarowy «oderwany»
od konkretnego towaru desygnowaltby poszczegdlne egzemplarze towaru wyprodu-
kowanego przez dang firmg lub ustugi przez dana firme Swiadczone. Znak taki miat-
by wowczas rowniez konotacje, konotowatby on — jak sadzimy — wiasno$¢ bycia
wyprodukowanym lub §wiadczonym przez dane przedsigbiorstwo.

Natomiast znak towarowy «zwiazany» z egzemplarzem lub partig towaru (np.
umieszczony na opakowaniu towaru) lub z okreslona jedng ustuga — naszym zda-
niem — (poza petnieniem pewnej funkcji desygnowania danego przedsigbiorstwa
i denotowania) jest czym$ takim, jak tarcza szkolna na mundurku ucznia. Tarcza
szkolna na mundurku ucznia wskazuje przynalezno$¢ owego ucznia do grona adep-
tow danej szkoly. I tak wilasnie znak towarowy wskazuje przynalezno$¢ towaru do
danej grupy towarow, np. produkowanych lub dystrybuowanych przez jakie$ przed-
sigbiorstwo. A zatem znak towarowy zwiazany z danym towarem lub ustuga mozna
rozpatrywaé w kategorii oznaki — to, ze dany znak towarowy jest umieszczony na
produkcie (opakowaniu produktu lub jest inaczej z produktem zwiazany, np. tak jak
odpowiedni ksztalt z butelka Coca-Coli), jest oznaka tego, ze produkt ten nalezy do
pewnej grupy towarow produkowanych, dystrybuowanych przez pewne przedsig-
biorstwo. Gdybysmy z kolei chcieli zdefiniowac oznake, to odwotalibysmy si¢ do
definicji Izydory Dambskiej zawartej chociazby w pracy ,,O funkcjach semiotycz-
nych milczenia”, w ktorej czytamy, ze ,,0oznaka [...] jest pewnym stanem rzeczy, kto-
ry dostrzezony, moze by¢ ujety jako wskaznik zachodzenia innego stanu rzeczy”.®
Skoro — wedtug Izydory Dambskiej — ,,dane a wskazuje b dla S, gdy S spostrze-
gajac a moze uznaé¢ b ze wzgledu na to, ze migdzy a i b zachodzi pewien swoisty

* Por. np. Jadacki J., Spér o granice jezyka, Wydawnictwo Naukowe Semper, Warszawa 2010,
s. 84.

> Czesto ma rowniez migjsce sytuacja odwrotna — mianowicie nazwa towaru pochodzi od na-
zwy przedsigbiorstwa, ktore 6w towar produkuje (np. firma Adidas — buty adidasy).

6 Dambska I, ,,O funkcjach semiotycznych milczenia”, Studia Semiotyczne, t. 11, R. 1971, s. 82.
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stosunek przyporzadkowania”,” to definicjg oznaki mozna by — jak si¢ zdaje — zre-
konstruowac¢ jako definicj¢ warunkowa nastgpujaco: Jezeli zarazem migdzy réznymi
stanami rzeczy x i y zachodzi pewien stosunek przyporzadkowania z oraz pewien
swiadomy podmiot S postrzega x, to x jest oznaka y-a dla S, gdy S moze uzna¢ na
podstawie x zachodzenie y. Definicja ta przyjetaby postaé nastgpujaca:

(Def.Oznaka) VxVyVSVz [(x jest stanem rzeczy A y jest stanem rzeczy A S jest pod-
miotem $wiadomym A x # y A migdzy x i y zachodzi stosunek przypo-
rzadkowania z A S spostrzega x) = (x jest oznaka y-a dla S-a = S moze
uznaé na podstawie x zachodzenie y-a)].

Stosunek przyporzadkowania migdzy stanem rzeczy polegajacym na tym, Ze na opa-
kowaniu produktu znajduje si¢ znak towarowy, a stanem rzeczy polegajacym na tym,
ze produkt ten jest zaliczony do danej grupy towardéw np. dystrybuowanych, wytwa-
rzanych przez dane przedsigbiorstwo, jest czysto konwencjonalny.

Jaka zatem funkcje¢ semantyczna petni znak towarowy? Uznajemy, ze

a) znak towarowy znajdujacy si¢ na opakowaniu danego produktu (na produkcie
lub inaczej jeszcze z nim zwiazany) lub zwiazany z dana ustuga, wskazuje przyna-
leznos¢ tego towaru lub ustugi do danej grupy towardéw produkowanych/dystrybuo-
wanych lub ustug $wiadczonych przez pewne przedsigbiorstwo, czyli znak-konkret
ma za swoj desygnat wlasnos$¢ relacyjna, wzgledna towaru lub ustugi — mianowicie
jego lub jej przynalezno$¢ do pewnego zbioru — do zbioru towaréw produkowa-
nych lub ustug §wiadczonych przez dane przedsigbiorstwo.

b) stan rzeczy polegajacy na tym, ze znak towarowy znajduje si¢ na opakowaniu
danego produktu (na produkcie lub inaczej jeszcze z nim zwiazany) jest oznaka sta-
nu rzeczy polegajacego na tym, ze dany produkt jest towarem produkowa-
nym/dystrybuowanym przez dane przedsigbiorstwo; w tym wypadku stan rzeczy,
ktorego elementem rzeczowym jest znak towarowy (w terminologii Izydory Damb-
skiej) ma za swoj desygnat inny stan rzeczy.

4. ZNAK TOWAROWY — ZNAK AUTORSKI LUB WARSZTATOWY

Jak czytamy w pracy Marzanny Witek-Hajduk Zarzqdzanie markq, najstarsze
odkryte przedmioty, ktore posiadajg to, co dzi§ nazwiemy znakiem towarowym, to
wyroby ceramiczne pochodzace z Transylwanii sprzed 7000 lat. Znaki towarowe
w czasach antycznych widnialy na wyrobach ceramicznych, bizuterii, ale takze ru-
rach, ceglach czy preparatach leczniczych. Byly to badz nazwiska artystow, rze-
mie$lnikéw (czeéciej w starozytnej Grecji) lub znaki warsztatowe (takie znaki
w Rzymie 1 Chinach). Znaki te wskazywaty badz autora, tworce danego przedmiotu,

7 Dambska 1., ,,0 konwencjach i konwencjonalizmie”, Zaklad Narodowy im. Ossolinskich
Wydawnictwo PAN, Wroctaw-Warszawa-Krakow-Gdansk 1975, s. 39 oraz Dambska 1., ,,O kon-
wencjach semiotycznych”, Studia Semiotyczne, t. IV, R. 1973, s. 36.
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badZz warsztat produkcyjny, ktory dany przedmiot wytworzyt, czyli pochodzenie
przedmiotu.®

Zauwazmy, ze znak towarowy umieszczony na produkcie mozna potraktowaé tak
samo, jak np. podpis autora pewnego tekstu pod owym tekstem. Nie ma przy tym
znaczenia, czy owa sygnatura jest podpisem wilasnorgcznym, czy tez zaprojektowa-
nym przez grafikow (kazdy cztowiek moze przeciez zleci¢ komus$ projekt swojego
podpisu). Nie ma rowniez znaczenia to, ze firmy moga by¢ w posiadaniu wielu znakow
towarowych, a autorzy najczesciej stosuja jeden podpis. Istotne jest jednak to, ze jedy-
nie dany cztowiek (autor, wytworca, przedsigbiorca) lub grupa ludzi ma prawo sto-
sowa¢ dany znak i znak ten umieszczany jest zgodnie z prawem jedynie na wytworze
danego cztowieka, towarze danej firmy. Oczywiscie znak towarowy moze by¢ row-
niez towarem — moze by¢ zbyty i nabyty, co nie jest raczej mozliwe w wypadku
podpisow ludzi. Ale moze by¢ za zgoda jednego przedsigbiorstwa wykorzystywany
przez inne przedsigbiorstwo — podobnie jak jeden cztowiek moze upowaznié¢ dru-
giego cztowieka do sktadania swojego podpisu czy znaku pieczeci w jego imieniu.

Co jest desygnatem sygnatury? Oczywiscie mozna powiedzieé, ze podpisujacy
si¢, jednak funkcja desygnowania nie jest tu funkcja pierwszoplanowa. Zasadnicza
bowiem funkcja sygnatury jest «zwiazanie» dziela z tworca, umieszczenie sygnatury
pod dzietem jest oswiadczeniem tworcy tego dzieta, ze dzieto to jest jego dzielem
i niczyim innym. Sygnatura, naszym zdaniem, petni dwie wazne funkcje semiotycz-
ne — mianowicie z jednej strony desygnuje relatywna wlasno$¢ przynaleznosci
pewnego przedmiotu do podpisujacego si¢ podmiotu, a z drugiej strony, fakt jej za-
istnienia na danym przedmiocie wskazuje stan rzeczy polegajacy na tym, ze przed-
miot ten jest wytworem podpisujacej si¢ osoby. Kiedy widzimy nazwisko autora fi-
gurujace np. pod napisana przez niego praca, mozemy potraktowaé owa pracg¢ wraz
z owa sygnatura jako pewien performatyw niewlasciwy, niezasadniczy’, ktory mozna
by przeksztalci¢ na wiasciwy, zasadniczy nastgpujaco: np. ,,Niniejszym zaswiad-
czam, wszystkim Panstwu, ze ja (tutaj nazwisko autora) jestem autorem niniejszej
pracy”. Podobne zjawisko wystepuje w wypadku znakdéw towarowych — umiesz-
czenie znaku na danym produkcie mozna wyrazi¢ werbalnie nast¢pujaco: ,,Ja przed-
stawiciel przedsigbiorstwa (tu nazwa handlowa przedsigbiorstwa), wiasci-
ciel/dystrybutor itp. o§wiadczam wszystkim konsumentom, ze ten towar jest przeze
mnie wyprodukowany(a) lub dystrybuowany(a) lub ta-a-ta ustuga jest przeze mnie
$wiadczona”. Zatozeniem jest to, ze dany przedsigbiorca ma prawo postugiwac sig¢
danym znakiem towarowym. Akt umieszczania podpisu pod tekstem, znaku towaro-
wego na produkcie itp. jest o§wiadczeniem, ze dany podmiot (osoba, przedsigbior-
stwo itp.) majacy prawo do danego podpisu lub znaku towarowego wytworzy-
Vdystrybuowat dany przedmiot.

8 Witek-Hajduk M., Zarzqdzanie markq, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2001, s. 15-16.
? Na temat performatywéw zasadniczych i niezasadniczych por. Jadacki J., Spér o granice je-
zyka, Wydawnictwo Naukowe Semper, Warszawa 2010, s. 119.
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Przyjecie, ze znak towarowy zwiazany z danym produktem jest performatywnem
i spelnia funkcjg generatywna (stwarza nowy stan rzeczy, mianowicie o§wiadczenie)
uzasadnione moze by¢ przez to, ze wszystkim, ktorzy podrabiaja znaki towarowe,
groza pewne sankcje. Jezeli kto§ umieszcza na produkcie przeznaczonym na sprze-
daz znak, do ktorego nie ma prawa (np. do oryginalnego opakowania np. butelek
Coca-Coli nalewa innego, podobnego do coli ptynu i sprzedaje go jako colg), to za-
$wiadcza nieprawdg, za co moze by¢ pociagnigty do odpowiedzialnosci.

Powstaje pytanie, czy taki podrobiony znak towarowy jest w ogdle znakiem to-
warowym i czy wskazuje na pochodzenie towaru, czy tez nie. Rozwazy¢ nalezatoby
dwie sytuacje:

(a) kto$ nieuprawniony podrabia znak towarowy (np. drukuje charakterystyczny
napis ,,Kamis” w elipsie na opakowaniach przypraw niewyprodukowanych przez da-
ng firmg),

(b) kto$ uzywa oryginalnego znaku towarowego (np. oryginalnych butelek Coca-
Coli i wykradzionych etykiet, nalewajac w nie plyn przez siebie wytworzony majacy
imitowac colg).

Proponujemy nastgpujace rozwiazanie: podrobiony znak towarowy nie jest
w ogoble znakiem towarowym, uzyte oryginalne opakowania napoju Coca-Cola, do
ktorych nalano inny plyn, rowniez nie sa znakami towarowymi. Znak towarowy bo-
wiem jest nierozerwalnie zwiazany z produktem i przedsigbiorstwem, ktore ten to-
war wyprodukowato. Jednakze, cho¢ podrobiony znak towarowy nie jest znakiem
towarowym obiektywnie, to jednak moze by¢ wzigty za znak towarowy przez kon-
sumenta, a zatem moze by¢ znakiem towarowym dla kogo$, moze by¢ znakiem to-
warowym subiektywnie.

5. STATUS ONTYCZNY ZNAKU TOWAROWEGO

Odnos$nie do znaku towarowego powstaje pytanie, do jakiej kategorii ontycznej
on nalezy. Zwykle znaki towarowe sa zaliczane do sktadnikow niematerialnych ma-
jatku przedsigbiorstwa.

Znak towarowy, w rozpatrywanym przez nas rozumieniu, jest z pewnoscia zmy-
stowo postrzegalny — przy czym najczesciej — postrzegalny wzrokiem (stowo, gra-
fika) lub stuchem (melodia). Teoretycznie znak towarowy mogltby by¢ postrzegalny
réwniez innym zmystem — np. zmystem smaku lub zapachu, jednak w praktyce nie
spotykamy znakow towarowych w postaci pachnacych substancji lub czegos$ do po-
smakowania.

Wydaje sig, ze znak towarowy w powyzszym rozumieniu moze byc¢:

— rzecza (np. zespot plam farby na jakiej$ powierzchni),

— wlasnoscia (np. jak mowa jest w ustawie Prawo wiasnosci przemystowej — for-
ma przestrzenna, w tym forma towaru i opakowania, np. ksztaltem butelki Coca-Coli
zaprojektowanym przez A. Samuelsona w 1915 r.),



88 Aleksandra Horecka

— procesem, ciagiem zdarzen akustycznych (np. dzwigkiem, melodia).

Ewentualnie — zamiast mowi¢ o kategoriach ontycznych znaku — mozemy
mowic o kategorii ontycznej nosnika znaku.

Rozwazmy teraz odroznienie dokonywane przez semiotykow: podziat znakdéw na
znaki-egzemplarze 1 znaki-typy. Znaki egzemplarze to fizyczne pojedyncze przed-
mioty o okre$lonej charakterystyce czasoprzestrzennej, natomiast znaki-typy to zbio-
ry wszystkich wyrazen egzemplarzy rownoksztattnych. W przetozeniu na zagadnienie
znaku towarowego moglibySmy powiedzie¢ tak: znak towarowy-egzemplarz to kon-
kretny przedmiot czasoprzestrzenny (np. napis ,,Coca-Cola” o okreslonym wygladzie
na danym egzemplarzu butelki, konkretny ksztatt konkretnej butelki czy charaktery-
stycznie napisane ,,Wrangler” na danym egzemplarzu spodni). Znak towarowy-typ
— to zbidr wszystkich znakdéw egzemplarzy, ktore sa ze soba rownoksztattne — byty-
by to np. wszystkie charakterystycznie wygladajace napisy ,,Coca-Cola” na jakich-
kolwiek butelkach i wszystkie znaki Wranglera na kazdej parze spodni.

Powstaje jednak pytanie, co jest rejestrowane w urzedzie — wszak znaki towa-
rowe sig rejestruje.

Ot6z mozliwych jest kilka rozwigzan, z ktorych wskazemy dwa:

1. Mozna powiedzie¢, ze w urzgdzie rejestrowany jest znak towarowy-
egzemplarz jako pewien wzor 1 wszystkie zaistniate pézniej znaki-egzemplarze mu-
sza by¢ podobne do owego wzoru.

2. Mozna tez powiedzieé, ze rejestrowany jest pewien znak-idea-wzor, ktory po-
tem egzemplifikowany jest na poszczegolnych towarach w postaci poszczegdlnych
znakoéw-egzemplarzy.

Sktaniamy si¢ do rozwiazania pierwszego. Nie twierdzimy jednak, ze znak towa-
rowy da si¢ sprowadzi¢ catkowicie do jego materialnego nosnika.

6. INNE POJECIA ZNAKU TOWAROWEGO (MARKI)

Pojecie znaku towarowego, ktore rozwazamy i ktore wystepuje w ustawie Prawo
wlasnosci przemystowej, nie jest oczywiscie jedynym funkcjonujacym pojeciem
znaku towarowego (marki). Wspomnijmy, ze niektdérzy naukowcy zajmujacy si¢
marketingiem przez znak towarowy i mark¢ rozumieja np. pewna czynno$¢, zdarze-
nie — uzycie nazwy, terminu, symbolu lub ich kombinacji w celu zidentyfikowania
towaru lub ustugi danego sprzedawcy lub grupy sprzedawcow oraz odrdznienia ich
od konkurencyjnych towaréw lub ushug. Inni z kolei uwazaja, ze marka to przed-
mioty oznaczone danym znakiem towarowym, czyli np. marka Wrangler to poszcze-
golne pary spodni oznaczone znakiem towarowym Wranglera.

k * k

Jak widzimy, istnieja argumenty natury semiotycznej przemawiajace za odroz-
nieniem nazwy handlowej od znaku towarowego (czyli marki): obiekty te pehnia
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rozne funkcje semiotyczne. O ile nazwa handlowa jest indywidualna, jednostkowa
nazwa oznaczajaca dane przedsigbiorstwo, o tyle znak towarowy zwiazany z danym
produktem lub ustuga peini funkcje¢ dyferencjacyjna oraz funkcje desygnowania wta-
snos$ci przynalezno$ci produktu, z ktorym jest zwiazany, do zbioru produktow wy-
tworzonych lub dystrybuowanych przez dane przedsigbiorstwo. Poza tym znak taki
moze by¢ potraktowany jako performatyw, w kazdym badZ razie ma on werbalny
odpowiednik w postaci performatywu, tworzacego nowy stan rzeczy, mianowicie
o$wiadczenie. Wreszcie, stan rzeczy polegajacy na tym, ze dany znak towarowy
zwiazany jest z egzemplarzem (partia) towaru lub ustuga, jest oznaka pewnego stanu
rzeczy — mianowicie tego, ze towar ten lub ushuga sa wytworzone lub dystrybu-
owane przez dane przedsigbiorstwo, ktore ma prawo do owego znaku.
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